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Annotatsiya
Marketing plus tizimi, marketingning zamonaviy yondashuvlaridan biri bo’lib, u marketing jarayonlarini yanada samarali va maqsadli ravishda boshqarishga qaratilgan. Ushbu tizimda marketing strategiyalari va taktikalarini birlashtirish orqali brendning bozor pozitsiyasini kuchaytirish, mijozlar bilan aloqalarni mustahkamlash va sotuvlarni oshirish maqsad qilinadi. Marketing plus tizimi ko’plab elementlarni o’z ichiga oladi, jumladan, raqamli marketing, kontent marketingi, ijtimoiy media marketingi va an’anaviy reklama usullari. Bu tizimning asosiy mohiyati shundaki, u turli xil marketing kanallarini birlashtirib, mijozlarga yaxshiroq xizmat ko’rsatish va ularning ehtiyojlarini to’liq qondirishga yordam beradi. Marketing plus tizimi orqali kompaniyalar o’z brendlarini yanada kengroq auditoriyaga tanitish imkoniyatiga ega bo’ladi, bu esa raqobatbardoshlikni oshiradi.
Kalit so’zlar: Professional savdo, iqtisodiy siyosat, iqtisodiy rivojlanish, makroiqtisodiy rivojlanish. 
Marketing tizimining asosiy maqsadi, birinchi navbatda, iste’molchilar ehtiyojlarini aniqlash va ularga mos mahsulot yoki xizmatlarni taklif qilish orqali bozorni o’zlashtirishdir. Bu jarayon iste’molchilarning xulq-atvorini o’rganish, raqobatchilarni tahlil qilish va bozor tendentsiyalarini kuzatishni o’z ichiga oladi. Marketing strategiyasi ishlab chiqishda maqsadli auditoriyani aniqlash muhim ahamiyatga ega, chunki bu auditoriya uchun eng samarali kommunikatsiya va reklama usullarini tanlash imkonini beradi. Shuningdek, marketing tizimi brendning obro’sini oshirish, mijozlar bilan uzoq muddatli aloqalarni rivojlantirish va sotuvlarni ko’paytirish kabi maqsadlarni ham o’z ichiga oladi. Bularning barchasi marketing aralashmasi (4P: mahsulot, narx, joylashuv va reklama) orqali amalga oshiriladi. Natijada, marketing tizimi nafaqat mahsulot yoki xizmatlarni muvaffaqiyatli sotish, balki iste’molchilar bilan ishonchli munosabatlar o’rnatish va brendning bozorga kirishini ta’minlashga qaratilgan.
Marketing plus tizimi, zamonaviy marketing strategiyalarini o’z ichiga olgan kompleks yondashuvdir. Ushbu tizimning asosiy bosqichlari quyidagilardan iborat:

Rasm 4. Professional savdoda marketing plus tizimining asosiy bosqichlari.
Marketing tizimi - bu tashkilotlar va iste’molchilar o’rtasidagi aloqalarni boshqarish va rivojlantirishga qaratilgan jarayonlar majmuidir. Marketing tizimining asosiy turlari quyidagilardan iborat: tadqiqot marketingi, bu bozorni, iste’molchilarni va raqobatchilarni o’rganishga qaratilgan; mahsulot marketingi, mahsulot yoki xizmatlarni ishlab chiqish va ularni iste’molchilarga taqdim etishga yo’naltirilgan; narx marketingi, mahsulotning narxini belgilash va narx strategiyalarini ishlab chiqishga qaratilgan; tarqatish marketingi, mahsulotlarni iste’molchilarga yetkazib berish jarayonlarini boshqaradi; va kommunikatsiya marketingi, reklama, PR va boshqa kommunikatsiya vositalaridan foydalanib, brend yoki mahsulot haqida ma’lumot tarqatishga qaratilgan. Ushbu turli xil marketing faoliyatlari birgalikda ishlaydi va tashkilotning umumiy marketing strategiyasini shakllantiradi.
Marketing plus tizimi, tashkilotlar va kompaniyalar tomonidan mahsulot yoki xizmatlarni bozorga chiqarish, reklama qilish va iste’molchilarga yetkazib berish jarayonlarini o’z ichiga oladi. Marketing plus tizimining asosiy turlari quyidagilardan iborat:
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Rasm 5. Professional savdoda marketing plus tizimining asosiy turlari.
Marketing tizimi bir nechta asosiy turlardan iborat bo’lib, ular har biri o’ziga xos maqsad va strategiyalarga ega. 
1. Raqobatbardosh marketing - bu bozorda raqobatni hisobga olgan holda mahsulot yoki xizmatlarni taklif qilishni anglatadi, bunda raqobatchilarni o’rganish va ularning kuchli va zaif tomonlarini aniqlash muhimdir. 
2. Ijtimoiy marketing - bu ijtimoiy masalalarni hal qilishga qaratilgan marketing strategiyalaridir, masalan, sog’liqni saqlash yoki atrof-muhit muhofazasi kabi sohalarda ijtimoiy manfaatlarni ilgari surishdir. 
3. Digital marketing - internet va raqamli texnologiyalar orqali amalga oshiriladigan marketing faoliyatidir, bu SEO (qidiruv tizimini optimallashtirish), kontent marketingi, ijtimoiy media marketingi va email marketingini o’z ichiga oladi. 
4. To’g’ridan-to’g’ri marketing - iste’molchilar bilan to’g’ridan-to’g’ri aloqada bo’lishni ta’minlaydigan usullar, masalan, reklama xatlari yoki telefon orqali savdo qilish orqali amalga oshiriladi. 
5. Brend marketingi - brendning tan olinishi va obro’sini oshirishga qaratilgan strategiyalar bo’lib, brend imijini yaratish va uni iste’molchilarga yetkazish jarayonini o’z ichiga oladi. 
6. B2B (Business to Business) marketing - kompaniyalar o’rtasida amalga oshiriladigan savdo-sotiq jarayonlarini anglatadi, bu yerda mahsulotlar yoki xizmatlar boshqa bizneslarga taklif etiladi. Har bir turdagi marketingning o’ziga xos metodologiyasi va vositalari mavjud bo’lib, ular maqsadli auditoriyani jalb qilish va sotishni oshirish uchun qo’llaniladi.
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Bozorni tadqiq qilish;
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Maqsadli auditoriyani aniqlash;
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Marketing strategiyasini ishlab chiqish;


4


5


6


Amaliyotga o’tish (Implementation);


Natijalarni baholash;


Takomillashtirish (Improvement);















